Comment écrire sa stratégie de développement commercial ? (Partie 1)

« Ce module est a destination des membres
du réseau Charlott’ ayant la qualification mi-
nimum d‘animatrice de groupe. C'est la raison

pour laquelle cette formation est rattachée au Programme
développement des compétences manageéria-

les, rubrique « Management et développe- 1. Connaissance du marché
ment du leadership». Son objectif premier est

de permettre de planifier un an a l'avance sa 2. Rappels des points forts et des

stratégie de développement commercial.» attentes des consormatrices par

rapport au canal de la vente directe
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